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Vlasnici sportskih prava
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Kompanije i brendovi
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Sta je
sponzorstvo?



Marketing taktika

*

Ugovor izmedu vlasnika sportskog prava
(sport rights holder) i brenda (sponsor)
koji ukljuCuje nov€ano (fee) ili robno
(in-kind) davanje sponzora sa ciljem
ostvarivanje komercijalnih (marketing)
ciljeva brenda.

Komercijalni ciljevi brenda se ostvaruju
asocijacijom ciljnih javnosti (fanova,
ucesnika, posmatraca...) sa sportskim
proizvodom koja je u vlasnistvu vilasnika
sportskog prava.

Cesto nematerijalni i tesko merljivi
elementi asocijacije (lojalnost brendu i
jacCina veze, dugotrajna promena
vrednosti | ponasanja kupca, ukupna
medijska vrednost...)




Asocijacija

Zamislite dete od 7 godina koje je krenulo da
trenira kosarku i obozava da gleda Lekjerse i
posebno kako igra Lebron Dzejms.

Odvedete ga u prodavnicu po patike za kosarku ili
da kupi loptu, | dete zapazi Lebronov potpis ili
njegovu sliku pored izlozenih patika.

To ¢e napraviti ozbiljan udarac na vas novc¢anik, a
patike nista bolje nece biti od standardnih, makar
po vasem misljenju.

lpak, dete ¢e podsvesno misliti da ¢e bas zbog tih
patika ili te lopte, biti bolje u sportu kojim se bavi.




Sponzorstva je uvek

Sportski proizvod Publika

Brend (Kompanija)



Sta nije sponzorstvo?

* Podrska, pomo¢
“Zelimo da vas podrzimo”.... Nije podrika,
niti pomoc¢ vasem projektu
o Davanje “ali nemoj nigde molim te da
objavljujes, da mi se ne zakace....
o Patronaza od imucnog prijatelja
* Sempling bez jasne koristi za vas
o Poklon ¢okoladice za vas startni paket
o Nagrade za prvoplasirane na trci
o Vaucer za popust u prodavnici opreme za
ucesnike
* Lepljenje logotipa (Prezentacija sponzora)
o Logo na majici
o Baner na stadionu
o  Flajer u startnom paketu




Akteri

BRENDOVI

Kompanije moraju znati svoje
vrednosti, svoju misiju, ali i imati
jasnu sliku marketing ciljeva da
bi njihove kampanje bile
isplative.

MARKETING AGENCIJE = ==

Agencije stvaraju kreativne
aktivacije sponzorstava i
osiguravaju da se marketing
ciljevi ispune
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VLASNICI SPORTSKIH
PRAVA

Bilo da je rec u sportisti, klubu,
takmicenju, svako sportsko
pravo okuplja sportski
auditorijum koji podrzava i
Nnavija za pobedu. Na
vlasnicima sportskih prava je
odgovornost da svoju publiku
gaje i podignu marketing
vrednost svog sportskog
brenda.

Veroljub Zmijanac
veroljub.zmijanac@peloton.academy
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Primer

Brend: Telenor

Vlasnik sportskog prava:
Srpski Atletski Savez

Pravo: Generalno sponzorstvo
SAS

Sportisti: Strahinja Jovancevic,
Mihail Dudas, Milana Tirnanic¢

Cilj (pretpostavka): Kampanja
brend pozicioniranja (long-tail)
Telenora kao vodece mreze
(posebno kod mlade
populacije)

Tema i asocijacija: Brzina (biti
najbrzi), Pobeda (popeti se na
vrh i zadrzati se)

Aktivnosti: Bilbordi, Skolski
program “Brzinom do zvezda”
(promocija projekta kroz
poslovnice), logo na dresovima
reprezentacje...

brzinom_do_zvezda I

22 posts 137 followers 128 folloy

Brzinom do Zvezda
www.youtube.com/watch?v=ZGNNtAfbU

edin.zukovic, calecaca, dragann.zivotic

i POSTS

Telenor je [Lasd™

najbolja mreza
na testu, ponovo!


http://www.youtube.com/watch?v=0vSaz3kJyoI

Aktivacije
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http://www.youtube.com/watch?v=eKK4Cp2CkfM



http://www.youtube.com/watch?v=A1hDscZfE2w

Primeri
aktivacija
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Kako doci do
sponzorstva?



Proces prodaje sponzorstva

Kreiranje sponzorske
ponude

IstrazZivanje vase publike!

Zakazivanje sastanka
putem email-a

Mapiranje prospekata i
pronazak kontakta

Vise puta email -
podseéanje Prodajni sastanak

Izvestaj i evaluacija

projekta

“Follow-up”




PRODAJ SPONZORSTVO [MasterClass]

Pronadite i zatvorite sponzorstvo za svoju sportsku pricu, U mesec dana, u¢imo
te kako da kreiras sponzorsku ponudu, istraZis partnere, odredis trzisnu cenu i
drasticno povecas svoje sanse da zatvoris sponzorstvo.

PROVERI DA LI SE ISPLATI? SAZNAJ KAKO =




KONTAKT i
Veroljub Zmijanac i Y
064 50 72 603 \

veroljub.zmijanac@peloton.academy P ==
www.peloton.academy i SPORTSKI SAVEZ BEOGRADA




